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チーム課題

• 20～30歳代の女性人口を増やすにはどうしたら良いか



課題解決のために必要なことは…

1. 女性が仕事と家庭を両立しやすい環境を整える

2. 酒田市の知名度を上げる広告活動



(グラフ1)常住人口の推移



(グラフ2)合計特殊出生率の推移



(グラフ3)流山市の人口構成の変化



(資料1)施策の優先順位付けの例



具体的な解決案:子育て世帯向け賃貸住宅

子育て世帯を対象とし、快適な賃貸住宅を提供。空いてるアパートを活用する。
なるべく利便性が高い場所を選ぶ。また、費用を助成する制度を設ける。

また、入居するには以下の2つの条件を有することにする。

1. 子育て世帯であること(妊娠中の女性がいる世帯、0 歳~中学生までのこどもが
いる世帯)

2. SNS で酒田市の魅力(特産物やイベント等)を定期的に発信すること



活用できる制度

• 地域優良賃貸住宅制度

高齢者世帯、障害者世帯、子育て世帯等、各地域における居住の安定に特に配慮が必要な
世帯の居住の用に供する、居住環境の良好な賃貸住宅の供給を促進するため、賃貸住宅の
整備等に要する費用に対する助成や家賃の減額に対する助成を行う制度。



活用できる制度

• 山形県による移住世帯への家賃補助制度

県外から移住した方が賃貸住宅に入居した場合、 その家賃の一部(上限1万円/月)を最大24カ月
補助。

1.支給額月額1万円(最大24カ月)

2.補助対象者 〇令和2年3月1日から令和3年2月28日までの期間に山形県に移住した方〇転入前に、
公的相談窓口等を利用した方〇会社等の転勤・進学による異動ではないこと 〇本県に定住する意
思があること 〇世帯員全員が、暴力団等の反社会的勢力の構成員ではないこと

3.補助対象住宅 補助対象者本人が契約者であり、移住に際し、自己の居住のため新たに賃貸する
住宅。ただし、下記の住宅は対象外となる。〇県営、市町村営の賃貸住宅 〇社宅、寮などの雇用
主から貸与される住宅 〇3親等以内の親族(またはその親族が経営する法人)が所有する



助成金の検討

出産お祝い金

金額：3 万円 対象者：出産してから 3 カ月以内の子育て世帯

保育料の減額

金額：保育料の 3 分の 2 を助成 対象者：1~3 歳までの子どもがいる世帯

給食費の助成

金額：給食費の 2 分の 1 を助成 対象者：小学校~中学校までの子どもがいる世帯



酒田市の知名度を上げる広告活動

• Twitter・Instagramの投稿

1. プロモアカウントや広告の活用など

2. 投稿の工夫

• YouTube投稿をする

1. 地域で共同制作

2. YouTubeの広告によって望めること



TWITTER での広告活動

• プロモアカウントの活用

フォローしていないアカウントのなかで興味を持ちそうなアカウントを利用者に
おすすめする機能。フォロワー獲得 1 回につき数 10 円~数 100 円程度の費用がか
かり、この金額を入札で高く設定するほど多くのユーザーにこの広告が表示され
る。これにより、フォロワーを短期的かつ飛躍的に増やすことができる。現在の
アカウントは酒田市と検索しても出てこないため、プロモアカウントという新た
なアカウントを作成する際はアカウント名に酒田市を入れる。



INSTAGRAMでの広告活動

• Instagram をビジネスアカウントにする

ビジネスアカウントにすると、ビジネスプロフィール(連絡先の設定)、インサイト
(投稿がどれくらい見られたかなどの情報分析)、広告出稿ができる。

• スト―リーやハイライトの活用

ストーリーを使用しているのを見たことがないため、リアルタイムで何をしているか
などを載せると親近感が湧きやすくなる。また、ハイライト機能を用いることでどん
な情報を発信しているかを知ることができ、初めてアカウントを見たユーザーからの
フォローのきっかけになる。



<葉山町の公式インスタグラムに学ぶ 10 カ条> 

(1)目的を明確にし、ターゲットに歩み
寄る

(2)SNS の波及力や双方向性、即時性を
生かす

(3)フォロワーから学ぶ

(4)受け取り手の感覚になじむ投稿

(5)分析をおこたらずにニーズを探り続
ける

(6)自治体として公平性は意識

(7)リアルでも連動企画を

(8)予算がないなら他業務と資産を共有

(9)民間企業の力を借りる

(10)届けたい相手の顔を思い浮かべる



INSTAGRAMの広告を活用

• インスタのタイムラインやストーリー上に掲載される広告。ユーザーがフォローしているア
カウントと同じように広告が掲載される

• 事前に配信対象を細かく設定でき、ターゲット層に集中的に広告を出すことができる

• 広告を作成するには Facebook とインスタのアカウントをリンクさせる必要がある

→現在ある酒田市の Facebook アカウントを利用する

• インスタの広告にかかる費用は 4 種類

1. ユーザーのインプレッション数に応じて費用が発生する費用形態(0.5 円~1 円)

2. ユーザーが広告をクリックするたびに費用が発生する費用形態(40~100 円)

3. アプリがインストールされるたびに費用が発生する費用形態(100 円~150 円)

4. 動画広告を打ち出す際には再生時間に応じた課金方法が選べる(4~7 万円)。



SNSの広告の工夫

• ハッシュタグの活用

酒田市独自のハッシュタグやTwitter トレンドに表示されている人気のハッシュタグ
の内容を関連づけてツイートする。これにより、より多くの人の目に留まり、フォロー
するきっかけとなる。

• 投稿数を増やす

投稿頻度が低く、イベントや風景の写真が多い。今までのような投稿に加え、食べ物
や酒田市の公認キャラクターである「もしぇのん・あののん」の日常などの投稿を増
やし、目に留まる機会を増やす。



SNSの広告の工夫

• 酒田の魅力の宣伝に織り交ぜる形で移住のよりきっかけになる情報も掲載

例えば…移住お試し住宅

→成果を上げているためより推進、周知してもらい活用しやすくすることが大切。

• タメ口広告

自治体の堅いイメージを覆すことが必要。若い人にメッセージが届きやすくなると
いったメリットがある



YOUTUBEでの広告活動

• 酒田市と東北公益文科大学をはじめ地元の高校などとも連携した共同動画制作

→若者目線の若者が興味を持ちやすい動画制作が可能

• YouTubeによる広告活動では…

1. 予算の節約が可能

2. 国内外問わず広いアプローチが可能

3. 再生数、チャンネル登録者数が増えると収益化が可能

4. 概要欄の活用により各種広告へのアクセスを促進



まとめ

• 子育て世帯向け賃貸住宅

• SNSでの広告活動
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